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Haciendo frente a una de las crisis
econémicas mundiales mas violentas
desde los afios 30, Procap mantiene
el rumbo. Nuestro grupo continda con
su politica de desarrollo comercial
y multiplica sus implantaciones:
en los paises balticos y Espaia,
ademds de Alemania. En el ambito
de la innovacién, Procap lanza dos
nuevos productos muy especificos
que corresponden a las exigencias
de nuestra clientela. Los primeros
son los tapones «Dropless>», que se
han concebido para la industria del
aceite alimentario. Las segundas
son las capsulas «Greencap», que
demuestran las capacidades de
innovacién del grupo. Procap también
se dota de nuevas capacidades de
produccién ampliando las plantas de
Budapest y Wiltz. Nuestro centro de
investigacion y desarrollo también
ha sido beneficiario de importantes
inversiones. Por Gltimo, la adquisicidn
de las sociedades MacFarlane en
Irlanda y Elocap en Luxemburgo
permite a Procap reforzar su presencia
geografica y su gama de productos. B

Yves Jozefiak
Director Comercial y de Marketing

La nueva fdbrica Proap en Irlanda
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PROCaP,uUNO De LOS
«GRaANDes» be UROPA

Con la adquisicion de Elocap Lux y MacFarlane Plastics, Procap
consolida su posicion y afirma su categoria de «grande» de Europa.

La primera etapa del despliegue en Europa: la
adquisicion a finales de 2008 de la sociedad
Elocap Lux, implantada en Rodange, en el
Gran Ducado de Luxemburgo. Con ella, Procap
tuvo acceso a una exclusividad de Elopac: los
dispositivos de cierre de dos elementos para los
embalajes de cartén. La consecuencia de esta
adquisicion: la produccién se transfirié a Wiltz,
una planta completamente reacondicionada
para dar cabida a la nueva linea de fabricacion.
Procap cred, asi pues, una nueva fabrica
concebida para grandes volimenes de
produccidn. Por otra parte, también adquirié
el control técnico para desarrollar este tipo
de soluciones y se hizo con una sala de
almacenamiento de productos terminados.

En Irlanda, Procap comprd MacFarlane Plastics,
basada en Newtownkennedy. Esta empresa

La CIFRa

18.000 m?

La fabrica de Wiltz cuenta,
actualmente con una de superficie
de 18.000 m? y unos

efectivos de 85 personas.

produce principalmente tapones a presion
(snap-cap) y medidas para el sector de los
alimentos de bebé.

€L SeCTOREeSTRaTeGICO De
LOS TaPones a PResIon

También esta especializada en los cierres
de plastico para las industrias alimentaria
y quimica. En 2008, la sociedad realiz6 un
volumen de negocios de mas de 9 millones
de euros con 38 empleados. Una baza
suplementaria para el desarrollo de Procap
en el sector estratégico de los tapones a
presion, asi como la ocasion para la empresa
de confirmar su envergadura europea. l
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Desdelos paises bdlticos hasta Espana, pasando
por Alemania, Procap continda su crecimiento
y extiende su red de agentes por Europa. €l
resultado: una mayor proximidad y reactividad
en beneficio de los clientes.

umbo hacia Europa del Este. Procap

Duna ha aumentado considerable-

mente su cartera de clientes en Europa

central y oriental. Con el apoyo de
nuevos agentes y distribuidores, las empresas
como Zvijezda, Lithuania Neptuno, Plasteksus,
German zrt, Veeko, Zemaitios Pineas, Tikras ke-
lias y Eurocollant han optado por las soluciones
Procap. Aceites alimentarios, bebidas, aceites
para motores o incluso alimentos: Procap Duna
es proveedora de distintas industrias. Un buen
ejemplo es el de Bulgaria, donde el trabajo de
Hristo Stoyanov da sus frutos: medio millén de
euros de volumen de negocio en menos de un afo.
Bajo su égida, Procap ha pasado a ocupar una po-
sicién dominante en el mercado bulgaro, en el que
hay cuatro productos que marcan la diferencia:
tapon seguridad infantil 28 mm., tapén Pharma
28 mm.,tapén 38 mm. para la industria petroqui-
mica y dispositivos de cierre agro. «En los nego-
cios, lo esencial es la confianza>, reconoce Hristo

Stoyanov. En los paises
balticos, la representacion
de Procap corre acargode
Gediminas Pauksté.

Este profesional cuenta,
en su haber, con una
extensa experiencia en
los ambitos del marke-
ting y la organizacion
empresarial.

Durante mas de diez afios, trabajé para multina-
cionales en Lituania como responsable de ventas
ymarketing y del servicio de atencién al cliente. Su
actividad principal consiste, ahora, en identificary
desarrollar nuevos mercados en los paises balti-
cos, asi como en Polonia y Rusia.

TODO UNn RETO

En los paises germandfonos
(Alemania, Austria y Suiza) el de-
sarrollo de Procap esta dirigido por
Mike Kopp. Este puesto encierra

todo un reto, ya que estos tres
paises constituyen un amplio
mercado y ofrecen un filon pro-

metedor, sin embargo, en él, las
empresas también han de enfrentarse a una
competencia particularmente dura, sobre todo



V 4

EXITOS COMeRclaLes

espPeciaLizacion aGroaLimenTaria
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Algunos socios nuevos han escogido las soluciones de —
Procap. La cooperativa de Villefranche, preocupada N
por garantizar la calidad de sus productos frescos, se -

e

ha orientado hacia el Proflex 38 para su leche micro- \
en lo referente a los discounters y la actividad filtrada. La queseria de Meix también ha optado por el &l
de exportacién_ Proflex 38 para el desarrollo de su nueva \
leche bio de larga conservacion. Bardinet ha
tomado la misma decision para el envasado de sus alco-
poder contar con proveedores fiables y capa- holes (whisky en botella PET). Por su parte, Soultzmatt,
ces de apoya rlos a todos los niveles>, explica . : con el objetivo de preservar el gusto y la frescura de sus
aguas con y sin gas, ha decidido poner su confianza en
el tapén 28 mm. Spark 1. La sociedad Routin ha optado
por el CV29/21 para acompanar sus siropes de frutas. Le
los clientes hacia las soluciones de tapones Cabanon, una empresa especializada en la transformacion de tomates,
ha escogido el Flip Top 33 para el envasado de su ketchup. La divisién de
plastico soplado del grupo Alcan también se ha inclinado por este producto.
Por Gltimo, en Suiza, Emmi, lider de los productos lacteos frescos, ha selec-
hstoyanov@hotmail.com cionado Proflex 38 para el lanzamiento de un nuevo smoothie que ayuda a
Gediminas.paukste@procap.com regular el colesterol.
Mike.kopp@procap.com

«Hoy mas que nunca, nuestros clientes deben

Mike Kopp.»Y, precisamente, Procap puede

movilizar todos los recursos para orientar a

mas eficaces y acompanar la implantacién de
procesos industriales.» H

PROVEEDOR ESTRATEGICO

El productor de agua mineral «Spadel> ha elegido a Procap
un Mercano bé RelFeRenCIa como proveedor estratégico de las capsulas 30/25 de
: T ! anillo alto utilizadas por la célebre marca «Spa Reine>.

Los puntos positivos de Procap: la proximidad
respecto a la planta de embotellado, los valores
compartidos de una empresa familiar y una
vision a largo plazo de los tapones para bebi-
das. El grupo Spadel es el lider indiscutible
del mercado de las aguas minerales del
Benelux.

La fdbrica Procap de Llagostera U Na eSTRECHa aSOCIaC|én

Apesar de la crisis econémica que afecta sobremanera
al consumo en Espaiia, el grupo Procap mantiene, e in-
cluso aumenta, sus resultados en la Peninsula lbérica.
¢ Cudles laclave de su éxito? se ha conseguido nuevos
clientes y se han desarrollo nuevos productos.

Los Laboratorios Abbott también han optado por
los dispositivos de cierre de plastico. Procap ha sa-
bido seducir, ademas, a ciertos profesionales de la
quimica, como Reckitt-Benckiser

y Sipcam-Inagra, ambos muy H u

conocidos en sus respectivos -

mercados. No podemos olvidar 3 | &
tampoco el sector alimentario, en U

el que destacan Mercaoleo. En el

apartado de la cosmética, Coty

Astor, ha desarrollado nuevos ta- () 1
pones. Se trata, en cada uno de

los casos, de proyectos muy .~

significativos en un mercado
de referencia.

Procap continda con éxito su estrategia en el mercado europeo de las bebi-
das. De esta forma, Refresco, un fabricante lider de bebidas no alcohdlicas
y zumos de fruta, ha decidido establecer una asociacién estrecha con Pro-
cap. Para dar una respuesta al fuerte crecimiento de Refresco, Procap ha
invertido de forma significativa en su capacidad de produccién de tapones
de plastico, especialmente los adaptables a las lineas de llenado de flujo ra-
pido. Por otra parte, Procap garantiza una seguridad de aprovisionamiento
basandose en sus distintas
plantas de produccién.




SaLones

PROCaAP «CONQUISTADOR»

Mds de 130 contactos profesionales, entre los que hay un 80 %
de nuevos prospectos y mds de 25 empresas multinacionales
o nacionales de alto nivel: éxito total para la edicion 2009 del
salon Hispack en Barcelona.

Este salon, consagrado a la tecnologia alimentaria, se ha convertido en una cita ineludi-
ble. En efecto, durante este evento, se perfilan las nuevas tendencias en la industria del
embalaje. La edicién 2009 ha puesto en el candelero los equipamientos, los materiales
y los servicios indispensables para los envasados mas eficaces e innovadores y que
estan en linea con el desarrollo sostenible. Mas de 1.000 expositores estuvieron presen-
tes en Barcelona, profesionales de la industria alimentaria, farmacéutica,

quimica y cosmética. Una cifra que refleja la importan-

-
cia que tiene en Espafia el embalaje y la tecnologia en el H | S p a ck

ambito de la alimentacion.

2009
dLcanzamos NUESTROS OBJETIVOS

Sinembargo, la crisis hizo mella y algunos grandes nombres del mundo del embalaje
brillaron por su ausencia. Pero Procap, que exponia por primera vez, estuvo muy pre-
sente. La inversion en marketing y acciones comerciales fue considerable y, con ella,
Procap dej6 patente su graninterés por la conquista del mercado espafiol. Numerosos
visitantes y expositores felicitaron a Procap por el audaz disefio de su stand. Una se-
mana intensa que estuvo coronada con mas de 130 contactos profesionales, de los
cuales, el 80 % lo constituyeron nuevos prospectos, y que, ademas, incluian mas de
25 empresas multinacionales o nacionales de alto nivel. Alcanzamos nuestros obje-
tivos: promover laimagen de Procap en el mercado espafiol como principal fabricante
de tapones de plastico. Los visitantes pudieron descubrir la calidad de los productos
de Procap y el profesionalismo de los equipos. Un buen augurio. ..

INTeRNET

€n Linea Yy en bDIFuUSIOn conTtinua

El sitio Internet de Procap ha mudado de piel. La idea tiene un doble objetivo: facilitar la
navegacion del internauta y dar una vision general de la vida del grupo. Se puede acce-
der a toda la informacion clave desde la misma pagina de inicio. El estilo es sencillo y
la maqueta atractiva. Ademas, el nuevo
sitio también incluye animaciones de
video para una presentaciéon empresa-
rial del grupo. La informacion relativa a
las fabricas, los productos y los clientes
se actualiza de forma periddica. También
publicamos en linea las newletters y
los folletos. Y alin mejor: el sitio Procap
ofrece la posibilidad de presentar una
candidatura en linea. La interactividad a .
todos los niveles. oo ==

www.procap.com - f =
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Buen niveL be aceite
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Princes Limited ha seleccionado a Procap
como proveedor de tapones con bisagra
mono-pieza destinado a su gama de aceite
de semillas envasado para el comercio al
por menor. La sociedad produce, cada afio,
millones de botellas de PET de un litro des-
tinadas a los supermercados del Reino Uni-
do. Procap ha logrado producir un tapén con
banda de inviolabilidad de calidad superior,
capaz de reducir todos los problemas ac-
tuales de funcionalidad. Hemos concluido
un acuerdo con el proveedor de la maquina
de enroscado para crear unas nuevas ca-
bezas de enroscado especificas para los
tapones Procap.

La marca DeL LiDER

Numero uno del mercado eu-
ropeo de las capsulas, Procap
amplia su gama «Procap Green> con
dos nuevas capsulas: la 99 Green y
la 127 Green. Estas dos soluciones
responden, e incluso superan, las ex-
pectativas del mercado gracias a un peso
pluma [nuevo procedimiento de inyeccion)
y un consumo energético reducido (prensa
eléctrica). Ademas, garantizan una ex-
cepcional fiabilidad de colocacion en linea
(sin deformaciones y con una estabilidad
dimensional garantizada). La gama estara
disponible a principios de 2010.

Hasta La ULTIma GcoTa

En el sector de aceite alimentario, Procap
vuelve ainnovary marcar la diferencia, como
bien demuestra este nuevo tapon 2921 Dro-
pless, particularmente astucioso. Un tapdn
mas ligero con una funcién «stop-goteo>
que no requiere ninguna modificacion en la
linea de envasado.
De ahi la garantia
de un chorro lim-

pio y sin riesgo de ’
gotas superfluas.

conception et réalisation : www.citeasen.fr



