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Die eUROPAISCHE
Dimension

In Europa setzt sich die Neuordnung
des Marktes fiir Kunststoffverschliisse
fort. In diesem Kontext setzt die Procap-
Gruppe ihren Wachstumskurs fort und
erzielt im von starken Turbulenzen
gekennzeichneten Geschéftsjahr
2009 ein Umsatzplus von 8%. Durch
die Diversifizierung der Kundschaft
in unterschiedlichste Branchen
steht Procap in Kontakt mit all deren
Potentialen. Diese treiben uns an, immer
kreativer und innovativer zu sein, um
unserer europaischen Dimension auch
gerecht zu werden, und zwar durch eine
Optimierung unserer Ressourcen, durch
eine Vervielfaltigung von Synergien fiir
noch attraktivere Angebote und durch
eine Internationalisierung  unserer
Teams. Europa ist unser Aktionsradius.
Neue Perspektiven zeichnen sich auf
wichtigen Markten ab. Angefangen
mit dem deutschsprachigen Raum, in
dem sich unser Konzern noch mehr
behaupten muss. Die Dynamik ist
in Gang gesetzt und neue deutsche,
schweizerische und dsterreichische
Kunden von internationalem Ruf wurden
von Procaps Angebot iiberzeugt. Die
Beteiligung der Procap an der Interpack-
Messe, der grifiten Verpackungsmesse
in Europa, bestatigt unsere europdischen
Ambitionen. Wir vereinbaren bereits
jetzt Termine mit all unseren Kunden
und Partnern fiir die nachste Messe in
Diisseldorf im Mai 2011. Wir freuen uns
sehr, ihnen die neuesten Innovationen
und Fortschritte unseres Konzerns
prasentieren zu diirfen. Bis bald! W

Yves Jozefiak
Kaufmdnnischer Direktor und Direktor fiir Marketing
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Im Rahmen der Eroberung des europdischen Marktes bedeutet
die Positionierung auf dem deutschen Markt eine Schliisseletappe

fiir Procap.

Yves JOZEFIaK - Benoit HENCKES

=>Deutschland im Visier. Der européische
Wachstumsmotor Deutschland befliigelt die
Erwartungen. Der deutschsprachige Markt hat
far Procap fraglos strategische Bedeutung.
Der Konzern scharft seine Waffen, um seine
Kunden jenseits des Rheins zu tberzeugen.
So wurde das Verkaufsteam um einen neuen
Manager flr den Bereich Osteuropa erweitert.
Attila Agg kommt neuins Team von Mike Kopp,
der fur Deutschland, die Schweiz, Osterreich
und die osteuropdischen Lander zustandig
ist. Attila wird seine langjahrigen Erfahrung
im Verkauf von Konsumverpackungen
einbringen. Er hat mehr als sieben Jahre als
Vertriebsdirektor flr verschiedene Lander
in Osteuropa gearbeitet und mit Herstellern
von Containern und Plastikverschlissen
kooperiert. Seine neue Herausforderung:
Procap zum Marktfihrer auf den Markten
Osteuropas zu machen. Die Procap-Kunden
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werden sich auf seine Kompetenz und sein
Know-how stiitzen kénnen, um gemeinsam
Angebote mit starkem Mehrwert zu
entwickeln. Il

DeuTtscHe Kunben
UBERzeuGen

Procap festigt seine Position durch die
partnerschaftliche Umsetzung von
Innovationen. Gemeinsam mit dem
Unternehmen Scotts etwa wurde ein
neuer Dosierverschluss entwickelt und
lanciert. Die Industrialisierung dieser
Losung beinhaltet neben dem Spritzguss
eine spezifische Sondermontagelinie im
Procap — Werk Hoboken zur Montage
einer umlaufenden Ringdichtung. Ein
Vorzeigeprojekt das
auch die deutschen
Kunden iber-
zeugen wird.

In ZaHLen

5,4 Milliarden

Absatz des Procap Konzerns im Jahr 2009
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PrROSOL, - DER
STOFF, aus bem
MaRrKTFUHRER SIND

Procap hat das Vertrauen der Prosol
gewonnen, die sich auf die Produktion
von |gslichem Kaffee fiir Handelsmarken
spezialisiert hat. Mit der jlingsten Verpac-
kungstechnologie ausgestattet passt
sich Prosol véllig flexibel den Anforderun-
gen seiner Kunden an und exportiert in
Uber 20 Lander. Ziel des Unternehmens:
weltweiter Marktfihrer in der Versorgung
mit [6slichem Kaffee zu werden.

HeRro:
MULTINATIONAL

Seit der Griindung des ersten Werks im Jahre
1922 hat sich Hero einen Ruf fir Vertrauen
und Bestandigkeit bei den spanischen Kon-
sumenten erworben. Heute ist dieser mul-
tinationale Lebensmittelkonzern einer der
Grof3ten Spaniens mit einem Vertrieb in rund
100 Lander und einem Angebot von mehr
als 400 Produkten. Procap liefert Loffel und
Dosierer fiir Sduglingsmilchpulver.

AUFTRAG
von aGgua Doy

Der Mineralwasser-
produzent Agua Doy
(Font Agudes) beauf-
tragt Procap mit der
jahrlichen Lieferung
von Uber 40 Millionen
,Spark One*
Verschlissen.
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Das WacHsTum

SEeTZT SICH FORT...

Procap verzeichnet Zuwachswdchse auf dem spanischen Markt
gestiitzt auf marktfiihrende Unternehmen in den Bereichen Speisedl

und Trockennahrung.

-> Anfang 2010 unterzeichnete Procap
einen Vertrag mit dem Konzern Faiges
(Idealsa) uber die Lieferung von 40
Millionen Verschlissen fiir Tafeldl. Die tbe-
rwiegend im Handelsmarkensegment ta-
tige Faiges-Gruppe ist gegenwartig einer
der Schlisselakteure auf dem Markt fiir
Speisedle. Der Konzern Borges vertraut eben-
falls auf Procap und die zweiteiligen 29/21
Standardverschlisse fiir seine brandneue
Ein-Liter-Flasche mit verbessertem Design.
Mit mehr als 100 Jahren Erfahrung ist der
Borges-Konzern eines der bekanntesten
Unternehmen in der Speiseélbranche und
auch einer der wichtigsten Exporteure in
Spanien. Mit dem Abschluss dieser beiden
Handelsabkommen wurde Procap zu einer
der wichtigsten Referenzen in Spanien als
Lieferant von Verschlissen fir Speisedl.

Im Bereich Trockennahrung verstarkte Procap
seine Vormachtstellung durch Anndhrung

MeHRr VoLumen
INn LLaGOSTERA

Procap verfolgt eine kontinuierliche
Wachstumsstrategie in Spanien. Ende
2009 ibernahm das Unternehmen
die Produktionsanlagen und den Bereich
Plastikverschliisse von Sofiplast. Ein Zukauf,
der Procaps Entschlussfreudigkeit zeigt, in
Europa weiter zu wachsen. Die Produktion
wurde Anfang 2010 in das Werk Llagostera
verlagert, das genau wie alle anderen
Produktionsstandorte des Konzerns kirzlich
die ISO 14000-Zertifizierung erhielt.

an zwei wichtige Player: Argal und Seda
Solubles. Nach einem erfolgreichen Test
der Schnappdeckel entschloss sich die
Argal-Gruppe, ihre Produktionslinie anzu-
passen, die Produktivitat zu steigern und
gleichzeitig das Design des Produkts zu ver-
bessern. Als Marktfiihrer in der spanischen
Branche fur Fleisch- und Wurstwaren ist
Argal seit Gber 90 Jahren eines der wichtigs-
ten Unternehmen des Lebensmittelsektors
in Spanien. Das Handelsabkommen mit
dem Konzern Seda Solubles bringt Procap
schliefllich die Marktfiihrung bei Deckeln fir
léslichen Kaffee ein. Das 1963 gegriindete
Seda hat sich auf die Produktion von [&sli-
chem Kaffee spezialisiert und setzt Akzente
in Punkto Service und Qualitat. Procap wird
seinen Beitrag dazu leisten, indem es die her-
vorragende Qualitat des Produkts noch mit
einer effektiv leistungsstarken Verpackung
vereint. H

Die Ubernahme stellt eine Ausweitung des
Produktionsvolumens und eine Erweiterung
des Produkt- und Kundenportfolios auf der ibe-
rischen Halbinsel dar.

VERKAUFSERFOLGE

DRrel auF einmat!

Die 1932 gegriindete Milchkooperative von Vil-
lefranche ist Experte fiir erstklassige Frische-
produkte. 2010 wurde Sie Teil des Sodiaal-Ko-
zerns, der ebenfalls Kunde von Procap ist. Das
Unternehmen verbindet Tradition und Moderne,
das Image stiitzt sich auf Innovationen und den
Geschmack fiir Natrliches. Seit dem Jahr 2003
wird die mikrofiltrierte Milch Marguerite in einer
PET-Flasche vermarktet. 2009 entschied sich
die Laiterie de Villefranche fiir den luftdichten
Proflex 38 mm Verschluss von Procap. ,Das
technische LeveldiesesVerschlusses garantiert
die Integritat der Produktionen®, argumentiert
Laurent Fournier, technischer Direktor. ,Unser
Unternehmen gewinnt mit einer neuen Kombi-
linie Sidel mit einem achtképfigen Verschrauber
an Produktivitat. Die Procap Anwendungstech-
niker haben unsere Produktionstechniker ex-
zellent beraten und eine optimale Leistung und
Qualitét erreicht. Insgesamt drei Vorteile auf
einmal! Denn dazu kommt, dass uns die Nahe
des Standorts Messia uns einen sehr flexible
und schnelle Logistik bietet.”

€Ine GROSSe TeCHNISCHe
HeRaUSFORDERUNG

Ein grof3e Herausforderung stellte Nestle den Pro-
cap R&D Ingenieuren und das Ergebnis kann sich
sehen lassen: Der Nestlé-Konzern wahlte Procap
fur das Repack seines Produkts Knacki Balls von
Herta. Es sollte ein Schnappdeckel realisiert wer-
den, aus dem der Verbraucher vier Gabeln ausbre-
chen kann. Gleichzeitig kam fiir das anspruchsvol-
le mehrfarbige Design nur ein In-Mould-Labelling
in Frage. Der einstufige Produktionsprozess stellt
hohe Anforderungen an Konstruktion und pra-
zision. Schliefllich wurde eine echte Innovation
realisiert: Der Deckel vereint Anwendernutzen,
technische Realisierung und Produce to Cost.

ZICSHT an

$ $ pas nweau

Procap behauptet die Pole Position in Frankreich und erweitert sein
Vertriebsnetz und sein technisches Know-how.

R&D Abteilung

> Neben seiner Palette an spezifischen
Verschliissen stellt Procap eine grofie
Bandbreite von Standardprodukten her.
Die Kundenanforderungen entwickeln
sich stets weiter hinsichtlich Design,
Funktionalitat, Gewicht und Verarbeitung.
Um den fortschreitenden Anforderungen
der Markte gerecht zu werden, entwickelt
Procap das Standardprogramm
kontinuierlich weiter. Um moglichst
marktorientiert zu agieren wurde eine neue
Position des Produktmanagers geschaffen.
Lionel Bonvalot wird als Produktmanager

Das ,,Beste WasseRr
FRaNKREICHS*

Die Verschliisse von Procap behaupten ihre
Marktposition in Frankreich und erweisen sich
als Zugpferde fiir die Lebensmittelbranche.
Dazu zahlen die Sources de Soultzmatt und
die Marke Lisbeth, eines der wenigen konzer-

Links LQURGNT SCHaFFHAUSER
Leiter Vertrieb Nordfrankreich bei Lisbeth.

die Standardproduktepalette der
Procap verantworten. Lionel hat
vier Jahre Erfahrung in der Procap-
Produktentwicklung und wird seinen
Aufgabenbereich auch um das Marketing
der Verschliisse erweitern.

Laurent Schaffhauser verstarkt
das franzdsische Vertriebsteam
seit vergangenem April. Nach einem
Handelsstudium und einer technischen
Ausbildung kann er sich auf eine
Erfahrung als Sektorenleiter bei Soco
System stiitzen, einem wichtigen Player im
Bereich Palettierung und Befdrderung. Bei
Procap verantwortet Laurent den Vertrieb
fir den gesamten Norden Frankreichs, er
konzentriert er sich
insbesondere auf den
Landwirtschafts- und
Chemiesektor.

AT

LioneL BonvaLot

Neuer Produktleiter

nungebundenen Unternehmen auf dem stark
umkampften Wassermarkt. Die Sources de
Soultzmatt fiillen eine ganze Palette an stillen,
sprudelnden und aromatisierten Wassern in
Flaschen ab. Um sich klar von der Konkurrenz
abzuheben, bietet Lisbeth auch seine eige-
nen Limonaden Liness und Hansi an, ein
echtes Cola, das Elsass Cola mit nattirlichen
Inhaltsstoffen sowie die Marke Rivella, die
landesweit verrieben wirdt. Die Zertifizierung
nach ISO 9001 und der Ruf von Lisbeth als
,bestes Wasser Frankreichs“ zeugen von der
Dynamik des Unternehmens. Procap teilt
diese Erfahrung: die Sources de Soultzmatt
entschieden sich fiir den 28 mm ,Spark One“-
Verschluss, um die Qualitat ihrer Mineralwasser




#_{ ene Usernanme,
pie BANDe SPRICHT

Mit der Ubernahme des Unternehmens Wicklow Injection
Moulding stdrkt Procap seine Positionierung auf dem Markt

fiir Sduglingsmilchpulver.

=> Der Vertrage wurden im Januar 2009
geschlossen. Das 1980 gegriindete
Unternehmen Wicklow Injection Moulding
wird zu Wicklow Plastic Ltd. Fiir Procap ist
diese Akquisition nicht nur ein Trumpf fir die
Entwicklung des Marktes, sonder auch eine
Gelegenheit, seine eine Position als auf dem
Verschluss-Markt fiir Sduglingsmilchpulver
zu sichern.

Procap Wicklow ist spezialisiert auf die
Herstellung von feinwdndigen Kapseln und
Messldffeln fir Babymilchpulver.

Das Werk profitierte von konsequenten
Investitionen seit seiner Ubernahme
durch Procap, zB die Verbesserung der
Klimatisierung des Betriebs und des
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interpack

PROCESSES AND PACKAGING

Durch seine
Investitionen auf
dem irischen Markt
wird PROCAP zur
Referenz im Bereich
Verschlisse fiir die
Verpackung von
Flissigkeiten.

Wasserkihlsystems. Ein Prozess zur
Optimierung der Aktivitaten des Werks lauft
derzeit. Der Standort widmet auch Hygiene
und Sauberkeit besondere Aufmerksamkeit:
Es wurde ein HACCP (Hazard Analysis
Critical Control Point) sowie ein System zur
Bakterienerkennung eingerichtet. Wicklow
Plastic Ltd setzt schliefllich und vor allem
auf die Karte Innovation und engagiert sich
im Bereich der Nutrazeutika, Milchprodukte
und Verpackung von Flissigkeiten. Das
Unternehmen erwarb eine vollkommen
automatisierte Anlage zur individuellen
Verpackung von Artikeln flir die Nutrazeutika-
und Lebensmittelindustrie.

Der Termin,

Den Sie NoTIeReN SoLLTeN:

12.bis 18. mai 2011

Mehr als 200.000 Besucher und rund 3.000
Aussteller: Die Interpack-Messe findet von 12.

18. Mai 2011 in Diisseldorf statt. Die Gelegenheit

fiir Procap, seine Produkte zu présentieren.
Besuchen Sie uns in Halle 10 Stand EO5!

PROCAP e Tel. +352 959 494 1 e info@procap.com ® www.procap.com

In aLLer KURze

PrROCaP PRASENTIERT
pen 38 GReenFLaP
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Im Rahmen seiner Green-Palette bringt
Procap den ,38 GreenFlap“ heraus. Einen
leichten Verschluss zum Dosieren von Troc-
kenprodukten, wie z. B. Gewiirzen. Mit sei-
nem neuen Design flir eine ergonomische
und effiziente Nutzung ist dieser Verschluss
eine ideale Losung in Kichen. Leichtes und
zuverlassiges Verschrauben, kompatibel fur
Standardneckfinish 38 mm-Glass und PET:
Der GreenFlap verbindet alle Vorteile. Das
Modellist in einer grof3en Auswahl von Stan-
dard- und Sonderfarben erhaltlich.

AUF ZacK miIT
eLoPak

Die Ubernahme von Elocap Luxembourg
ist fUr Procap der Einstieg in den Markt der
Kartonverschlisse. Das Werk in Wiltz wurde
vergrofert und erreicht heute eine Produk-
tionskapazitdt von rund 4 Milliarden Vers-
chlissen pro Jahr. Das Werk ist ausgestattet
mit 35 Spritzgussmaschinen sowie periphe-
re Anlagen fir Montage und automatisierte
Verpackung, Das Yerk beschaftigt 100 Mitar-
beiter. Elopak profitiert zu 100% von diesen
neuen Anlagen. Die konstante Erhéhung des
Volumens ist der beste Beweis. Doch die Par-
tnerschaft mit Elopak integriert nicht nur die
Produktion von Verschlissen. Sie umfasst
auferdem auch die Entwicklung neuer, inno-
vativer Verschlisse. Aktuell werden Studien
durchgefiihrt, die zu neuen Investitionen

bis flhren durften.
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